Konzept
,lntegriertes Standortmarketing”

Eine Diskussionsgrundlage der FDP-Stadtratsfraktion Damme
Damme, 04/2022



Konzept ,Integriertes Standortmarketing”

» Ausgangssituation in Damme

» Kein integriertes und strukturiertes Standortmarketing

» Viele ,Einzelplayer”/“Einzelaktionen”

» Kein Gbergeordnetes Marken-/Cl-Konzept

» Keine planbaren Budgets — Geld aus vielen Topfen (Stadt/Vereine/Stiftungen)

» Keine touristische Vermarktung von Damme/Dimmer fiir sich alleine — nur
im Verbund

Uberblick (AUSZUg): Tl Touristische Vermarktung Damme nur im Verbund

HGV Diverse Events/aktives Citymanagement
KuK Diverse Events/Innenstadtgestaltung
Vereine Diverse Events/Museen

Unternehmen Diverse Events/Jahrmarkte

Stiftungen u.a. Férderung von Veranstaltungen & Infrastruktur

Stadt/Bauhof Bereitstellung touristische Infrastruktur/Pflege und Bestandserhaltung



Konzept ,Integriertes Standortmarketing”

» Aufgaben/Ziele ,Integriertes Standortmarketing

» Entwicklung Marke ,Damme” (inkl. Grafisches Konzept)
» Vertretung der Marke ,,Damme*” nach innen und aufRen

» Blindelung von Aufgaben und Aktivitdten fiir die Bereiche , Tourismus®,
,Citymanagement” und , Events”

» Zentraler Ansprechpartner fiir Veranstaltungen, um diese unter der Marke
,Damme” zu prasentieren und positiv zu vermarkten (Koordinationsrolle)

> Keine Ubernahme der ,Veranstalterrolle”

» Entwicklung neuer Konzepte fir die Stadt Damme zur Steigerung der
Attraktivitat als Wohn- und Einkaufsort sowie fur Touristen

» Zentrale Budgetsteuerung inkl. Mittelverfiigung (Budgetbiindelung)



Konzept ,Integriertes Standortmarketing”

Standortmarketing

Damme

Tourismusmarketing City-Management Event-Management

Tl aktiv Touristische Vermarktung Damme im Verbund
HGV aktiv Diverse Events/aktives Citymanagement

KuK aktiv Diverse Events/Innenstadtgestaltung

Vereine aktiv Diverse Events

Unternehmen aktiv Diverse Events/Jahrmarkte

Stiftungen passiv u.a. Forderung von Veranstaltungen & Infrastruktur

Stadt/Bauhof aktiv Bereitstellung touristische Infrastruktur
Ansatz:

» Damme préasentiert das Dammer Schitzenfest des Schiitzenvereins
» Damme prasentiert die Aktion City-Beach
» Damme préasentiert ...

» Diese BaumalRnahme erfolgt durch das Dammer Standortmarketing



Ausgestaltungsvorschlag

Organisation Finanzausstattung

> 100%-Tochtergesellschaft der » Offentliche Hand
Stadt Damme »  Umschichtung Ist-Budgets fur Aufgaben,

die in die Gesellschaft Uberfihrt werden
»  Erhohung bestehende Budgets (z.B.

> Hauptamtlicher Geschéaftsfihrer Stadtmarketing)
»  Erstausstattung: mind. 200.000€
» Aufsichtsrat mit Vertretern aus >  Privatwirtschaft

Stadt, Politik, Wirtschaft und >  Unternehmen (Einmalspende)
Gesellschaft >  Vereine (Unterstiitzungsumlage)



Ausgestaltungsvorschlag

Organisation Finanzausstattung
» 100%-Tochtergesellschaft der Stadt » Offentliche Hand
Damme »  Umschichtung Ist-Budgets fur Aufgaben,

> Hauptamtlicher Geschéaftsfiihrer die in die Gesellschaft Uberfihrt werden
»  Erhohung bestehende Budgets (z.B.

> Auf.si.chtsr.at mit Vertretern aus Stadt, Stadtmarketing)
POlltlk, Wirtschaft und Gesellschaft > Erstausstattung: mind. 200.000€
und dem Beiratsvorsitzenden
» Beirat (Vertreter der Sponsoren)
»  Aktive Beteiligung an Entscheidungen :
SUTE anl 5 gestaffelte Laufzeiten
zum Stadtmarketing je nach
, B »  Unternehmen
Beitragshohe > Vereine

> Institutionen
»  Stiftungen

» Sponsorenbeitrage jahrlich,



